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de |la poblacién argentina, cinco millones,
integra la comunidad vegana-vegetariana,
segln Kantar Insights Division,

ada menos que cinco

millones de personas, sdlo

en la Argentina. Hasta esa

cifra ascienden los inte-

grantes de la comunidad
vegana-vegetariana, de acuerdo con
un estudio de la consultora Kantar
Insights Division. Equivale al 125,
de la poblacion de nuestro pais, tres
puntos porcentuales mas que un ano
atrds. En tanto, otro 12% confiesa
haber reducido sustancialmente su
consumo de carne.

CRUZAT. “Logramos la
certificacion después
e una ardua auditoria
en la que se analizaran
hasta los minimos
detalles”, sefiald
Andrés Heiremans




» DoOssier

Cabe aclarar, por si fuera nece-
sario, que un vegetariano no come
carne ni derivados de animales.
Mientras tanto, un vegano, ademas,
rechaza el uso de cuero, lana, seda,
cosméticos y cualquier otro producto
de origen animal.

Este cambio en los hdbitos de
consumao se manifiesta, segin los
expertos, en la exigencia de productos
que respeten el medio ambiente y
estén alineados con el cuidado de
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COSMETICOS.

| ge certif

la salud humana. De esta manera,
determina una nueva relacion con las
marcas.
La tendencia hacia el incre-
mento del consumo de productos
veganos, entonces, no solo obliga a
las fabricantes de alimentos, bebidas,
articulos para el cuidado personal v
cosméticos a adecuar sus ofertas.
También demanda por parte de
compradores mayoristas y minoristas
un aval que les permita a los consum-



idores identificar ficilmente los
productos sin ingredientes de origen
animal, incluidos los aditivos y coady-
uvantes.

Ana Cherasco, responsable de
certificacion de VEG Argentina, cuyvo
esquema desarrollado por la certifica-
dora Liaf Control sigue la norma 15O
17030, lo confirma. “El crecimiento
de certificaciones del (ltimo afio fue
de 326%. Ya sumamos 892 productos
diferentes, de 308 marcas de consumo
masivo, entre bebidas alcohdlicas y
sin alcohol, alimentos, productos de
higiene personal, cosméticos e indu-
mentaria”, agregd.

En el Instituto Argentino de
Normalizacion v Certificacion
(IRAM) desarrollaron el Sello IRAM-
V para que los consumidores cuenten
con la certeza de que un producto
es vegano. “Es la primera y (inica
certificacion con reconocimiento
internacional, basada en la norma
1SO 23662:2021”, senalaron desde la
entidad.

Agregaron: “Nuestro sello brinda
confianza, ademads de facilitar la
identificacion y el etiquetado. Puede
encontrarse en indumentaria v
calzado, alimentos y materias primas,
cosméticos, articulos de higiene y
cuidado personal v productos para la
limpieza, blanqueria, bazar y decora-
cion, entre otros”,

DESDE CERO
Uno de esos productos es la barra de
pasas v arandanos sin azlcar agre-

“Nuestro sello facilita

la identificacién y el
etiquetado. Esta en
indumentaria y calzado;
alimentos y cosméticos,

gada, lanzada en noviembre del zozo
por la firma Muecas, con sede en Villa
Martelli, en la Zona Norte del Gran
Buenos Aires.

“La creamos desde cero con la
intencion de que sea vegana y certi-

ficada”, subrayé Demian Alterman, entre otros”.
socio gerente de la empresa.
“Intentamos ofrecer productos —

para que cada vez mas personas nos
puedan conocer. Como el veganismo
crece dia a dia, queremos ser una
marca de referencia en esa blsqueda.
Por eso, creemos que la certificacién
sera un pilar de la marca en los prox-
imos anos v, de hecho, estamos traba-
jando en nuevos productos a certi-
ficar”, continud.

El emprendedor adviertio que los
consumidores se interesan cada vez
mas en el detalle de los productos.
“Como marca, tenemos la responsabi-
lidad de brindar las herramientas para
que puedan elegir con libertad. Hoy,



"Queremos ser una marca de
referencia en el veganismo.
La certificacion sera un pilar

Vegetarianismo es no
comer carne ni derivados

de animales. El veganismo,
ademas, rechaza el uso

de cuero, lana y cualquier
producto de origen animal.

el mercado precisa productos certi-
ficados, con trazabilidad y rotulos
claros”, enfatizo.

Las 600.000 unidades comer-
cializadas de la barra certificada -a
un precio al consumidor final que
ronda los 85 pesos, en el momento de
escribir esta nota- va representan un
20% de las ventas totales de la firma,
a poco mds de un afio de ser presen-
tadas en sociedad.

“Para 2022 proyectamos un
crecimiento en la venta de unidades
totales de 35%, pero del 50% de la
barra vegana certificada. La marca
planea una expansion regional,
vy vemos a nuestra barra vegana
ocupando un rol muy importante en
ese proceso”, concluyd,

HIGIENE Y COSMETICOS

La tendencia no se cine tan solo a

los alimentos. La empresa Cuvage
certifico, en octubre pasado, su linea

de la marca”.

de esmaltes de ufias tradicionales,
conformada por mas de 130 tonali-
dades. Se trata de los productos de
mayor rotacion de esta firma con
sede en Canuelas.

“Estuvimos mucho tiempo
£1n Contacto con NUestros prov-
eedores, verificando procedencias
de las materias primas v excipientes
utilizados para su elaboracion”,
asegurd Joaquin Mur, socio del
emprendimiento, acerca del desar-
rollo de los productos veganos. “El
mercado de la cosmética es muy
dindmico. Y como empresa media-
namente jovern, nos gusta innovar
v buscar las Gltimas tendencias
mundiales con relacion al consumo”,
agregd.

Mur destaco que, desde la certifi-
cacion, se incrementaron las ventas
en mds de 20.000 unidades de los
esmaltes -a un precio minorista
del orden de 190 pesos, al cierre de
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Este cambio en los habitos
de consumo se manifiesta
en la exigencia de productos
que respeten el medio
ambiente y estén alineados
con el cuidado de la salud.

"Queremos generar un
impacto positivo con
respecto al medio am

biente y a los animales’.

esta nota-, lo que equivale al 35%
de los despachos totales de la firma.
“Consideramos que este incremento
va a ser atin mavor, debido a la cant-
idad de consultas que tenemos para
incorporar la linea de esmaltes”, se
entusiasmo el emprendedor.

Dentro del segmento de la higiene
personal, la copa menstrual Real Cup
también cuenta con el certificado
vegano practicamente desde su lanza-
miento, en septiembre pasado.

“Con la primera copa menstrual
certificada vegana de industria
nacional, queremos generar un
impacto positivo con respecto al

medio ambiente v a los animales.
Tanto nuestros consumidores como
nuestros clientes B2B, ademads,
valoran mucho que tengamos este
certificado”, resaltd Desirée Cox,
gerente de Marca de Real Cup.

Enla actualidad, la firma Caiman
fabrica en Paso del Rey, en la Zona
Oeste del Gran Buenos Aires, unas
50.000 copas menstruales por mes, lo
que representa el 35% de los despa-
chos totales de la empresa. Se comer-
cializan en cajas de dos unidades, a
un precio minorista que ronda los
700 pesos, en el momento de redactar
estas lineas.




“Para 2022 buscamos duplicar
las ventas. De hecho, contamos con
una matriz productiva para fabricar
400.000 COpas por mes, ¥ esperamaos
la masificacion del producto para usar
toda la capacidad instalada”, agregd
la ejecutiva. La empresa, ademis,
exporta a Chile, Uruguay y Paraguay
el 30% de su produccion de copas
menstruales veganas.

BODEGAS

Sin embargo, es la industria vitivini-
cola una de las pioneras en la elabora-
cidn vy comercializacion de productos
con certificacion vegana, sobre todo
a raiz de 1a demanda originaria de

la Unién Europea, Europa del Este,
Brasil v los Estados Unidos. Como
consecuencia, ya mas de 6o bodegas
de nuestro pais cuentan con el sello
correspondiente.

“La industria vitivinicola lidera
esta tendencia, gracias a la Reso-
lucidn 2019-14-APN-INV-MAGYF,
mediante la cual el Instituto Nacional
de Vitivinicultura le otorgd a una
certificacion voluntaria, como es la
certificacion de productos veganos,
un caricter mandatorio para su rotu-
lado”, explicd Ana Cherasco.

Ademas de 1a evaluacion del origen
de las materias primas, los aditivos
y coadyuvantes empleados, la clave
pasa por la etapa de clarificacion de
los vinos. En ese proceso, se reem-
plaza el uso de caseina, gelatina o
albfimina de huevo, todos derivados
de animales, por proteinas y benton-
itas, en el primer caso de origen
vegetal y en el segundo, mineral.
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Francisco Rodriguez, socio y
brandmanager de Corbeau Wines, lo
ratifico: “En 2019, nos convertimos
en la primera bodega en certificar
vino vegano a granel. Luego, también
lo hicimos con nuestras etiquetas
Pixels y Mad Bird”. Con esta oferta,
la bodega con sede en San Martin,
Mendoza, facturo $200 millones de
pesos el ano pasado vy prevé alcanzar
los 3340 millones este ano.

“La principal razon fue que
teniamos un cliente en el Reino
Unido que necesitaba vinos aptos
para veganos. A partir de ahi, deci-
dimos que todos los productos que
salieran de nuestra bodega debian
serlo. En 2017 decidimos no utilizar
ningin producto de origen animal
para la clarificacién”, completo el
empresario.

Dedicada exclusivamente a la
produccion de espumosos, también
Bodega Cruzat cuenta con certi-
ficacion vegana en sus etiquetas
Single Vineyard Finca La Dama,
Cruzat Naranjo, Cuvée y Premier.
“Logramos la certificacion después
de una ardua auditoria en la que se
analizaron todos los procesos y hasta
los minimos detalles”, senald Andrés
Heiremans, gerente general de la
firma con sede en Perdriel, Lujin de
Cuyo, Mendoza.

“Como sucede en el resto del
mundo, la blsqueda de productos
naturales es una tendencia que,
afortunadamente, pisa cada vez mas
fuerte en la Argentina. La certifi-
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Bodega Cruzat
badegacruzat.com
Corbeau Wines
corbeauwines.com
Cuvage
CUVAGE.COM.ar
Cuvillier
delvalle.com.ar
Muecas
MUeCas.com.ar
Real Cup
realcup.com.ar
VEG Argentina
vegargentina.com

cacion vegana, asi como la organica
que recientemente logramos, es
una herramienta que nos permite
ofrecer transparencia y mostrar
un compromiso con el terroir
desde el dia cero”, se explayo. La
firma vendio 382.78¢ botellas con
sello vegano en 2021 -el 15%;,, con
destino a la exportacion-, a precios
minoristas en el rango de 1.4004a
2.600 pesos por unidad.

HASTA EN JUGOS

Incluso la tendencia también llegd
a productos intrinsecamente de
origen vegetal como las sidras, los
jugos v los energizantes en base a
manzana.

Es el caso de Cuvillier, que
cuenta con dos bodegas en Rio
Negro y planta fraccionadora en San
Fernando, en el Gran Buenos Aires.
Ya certifico tres marcas de sidras
-Del Valle, 1930 v Pyrus Patagonia-
junto con sus jugos Del Valle vy los
energizantes Z Energy Drink.

“El cliente exige las certifica-
ciones, v eso tiene un valor agregado
a la hora de elegir el producto. Es

un plus que se le brinda al consum-
idor para que defina su eleccién
en la gondola. Acompanamos esta
exigencia, va que los productos certi-
ficados bajo una entidad respon-
sable reflejan calidad v cuidado”, dijo
Melina Saccani, socia de la firma.

En nitmeros, la firma comercializa
25 millones de botellas anuales de
sidra Del Valle, a un precio minorista
del orden de los 200 pesos; 150.000
de Pyrus, a 260 pesos por unidad;
6.000.000 de litros de jugos, a 85
pesos el litro, v 2.000.000 de latas
de energizantes, con un precio
minorista de 120 pesos cada una.
“Este ano realizamos un acuerdo con
Cerveceria y Malteria Quilmes ellos
manejan la comercializacion y distri-
bucion de Sidra 1930", anadio.

Vocera del grupo familiar propi-
etario de la bodega, Saccani agregd
que parte de la cultura de la empresa
“es acompanar los cambios y mejo-
rando la tecnologia, la calidad y el
diseno. Para nosotros, es funda-
mental escuchar al mercado,
saber qué es lo que exige v poder
cumplirlo”, completo. e
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